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年初车市即呈现遇冷态势。2024

年 1 月， 乘 用 车 国 内 市 场 实 现 零 售

203.5 万辆，同比增长 57.4%，环比

下降 13.9%。2 月 8 日，全国乘用车

春节前汽车市场不复火热 1月乘用车
零售量环比下跌约14%
文 | 余聪

市场信息联席会（下称“乘联会”）披

露上述数据。
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1 月 销 量 取 得 同 比 增 长 是 因 为

2023 年同期基数较低。当时，新能源

汽车补贴和燃油车购置税优惠两项政策

退出，又恰逢春节假期提前至 1 月导

致企业生产经营时间减少，车市表现处

于近几年来的最低点。

1 月销量环比下跌反映出车市增长

压力。乘联会分析称，2023 年 12 月

市场促销，透支了部分需求；此外，部

分车型价格回升、地方促消费活动力度

减弱，均不利于 2024 年 1 月市场放量。

宏观环境不明朗也加剧了车市低迷

状况。乘联会提到，春节前通常是首购

群体购车的黄金期，由于楼市、股市不

旺，居民消费心态相对保守，入门级燃

油车市场表现偏弱，春节前消费意愿尤

其不强。

一汽 - 大众一名销售业务人士告

诉记者，以往春节前的 12 月和 1 月均

是车市销售高峰，2024 年 1 月，市场

却不再火热，“尤其是河北、山西这类

返乡客流大的省份更为明显，返乡客流

买车的也少了”。

1 月 22 日，上汽通用五菱品牌事

业部副总经理周钘在个人社交媒体称，

1 月和历年过年前的一个月差别太大

了，全国买车的人好像一夜之间都消失

了。

中国汽车流通协会在 2 月 7 日发

布的数据显示，2024 年 1 月汽车消费

指数为 30.7，同环比均大幅度下降。

2023 年 12 月该指数为 93.2。

据乘联会统计，2024 年 1 月新能

源汽车市场零售 66.8 万辆，同比增长

101.8%，环比下降近三成。多家新能

源车企已披露 1 月销量。比亚迪、广

汽埃安、蔚来汽车、小鹏汽车当月销量

环比均下滑超过 40%。

2024 年 1 月，包括特斯拉在内，

多家车企宣布降价争夺市场。中国电动

汽车百人会副理事长兼秘书长张永伟认

为，2024 年新能源汽车市场将更加“内

卷”，新车型越来越多，产品迭代周期

越来越短，车企不会有喘息机会。

排除春节假期后，2024 年 2 月仅

有 18 个工作日。乘联会提到，大部分

车企都会在春节前后放假，2 月的有效

产销时间很短，当月车市销量料将会处

于年内绝对谷底期。2024 年一季度汽

车市场能否实现逆转，取决于 3 月表现。




