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印度摩托车与汽车市场
文 | 李建

印度汽车与摩托车产业主要聚集，

北印度德里周边以 Maruti Susuki 和

Tata 为主要汽机车厂，是最早发展区

域，西印度孟买周边除印度本土 Tata 

和 Mahindra 车厂外，早期外资车厂多

集中在此。南方清奈地区则为印度新兴

汽车聚落，有现代、日产、雷诺、福特、

BMW 等外资车厂。

印度目前以每年 11% 的人口成

长幅度攀升，而这也造就了印度更

为广大的购车市场，据汽车研究机

构 LMCAutomotive 数据显示，印

度 2018 年新车销量年增 8.3% 至

399 万辆，优于德国市场年增长率不

到 1% 的 374 万辆。而顾问公司麦肯

锡（McKinsey）更预测，由于经济增

长迅速、中产阶级人口增加，印度在

2021 年时可望取代成长停滞的日本，

成为全球第 3 大汽车市场。印度证券

公司 AmbitSecurities 分析师巴纳吉

（BasudebBanerjee）表示，虽然印

度新车销量不断攀升，但由于汽车平均

售价较低，因此在全球汽车市场中仍称

不上是利润丰厚的市场。

印度是全球最大的机车市场，也是

全球最大的机车、机动三轮车及牵引车

制造国，机车 2018 年在印度的销量高

达 2020 万辆，印度研究机构 Jefferies 

Equity Research India 报告指出，印

度政府规划未来逐步采取新的机车安

全、排放及油耗法规，且自 2020 年

4 月 1 日起将实施 6 期废气排放法规

（BS-VI），预估机车售价可能会提高

10% ～ 25%，销售量也可能受影响，

尤其是入门款机车。

印度商工部长强调，2018 年印度

对外贸易出口增长，已成为全球第 6 大

经济体，印度在全球贸易体系的角色已
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经改变，充满机会与挑战，将重心单独

放在电子产业并不足以创造整体制造业

有利的生产体系，必须整合所有产业部

门提出整体性策略，改进研发策略以全

球消费者为目标，将印度融入全球供应

链体系中，才能达到在印度生产、为印

度生产及为全球生产（Make in India , 

for India and for the world）的目标。

印度道路运输及高速公路部

（Ministry of Road Transportation 

and Highways）最近宣布，将取消汽

车制造商或代理商进口外国汽车限制，

不论其价格或引擎排气量。未来每家车

厂每年最多可进口 2500 辆符合国际标

准的汽车或机车，此外还可进口 500 辆

巴士或卡车，但这些车辆都必须符合印

度右驾标准，符合国际标准的汽车零部

件亦开放进口。

因此，依据印度中央汽车法规

（Central Motor Vehicles Rules），

凡符合欧洲、日本等国检测单位的国际

标准车辆将允许在印度注册，不须再经

本地检测，这将有助于车辆进口。过去

印度车厂无法进口车辆进行研究或测

试，未来将有各类包括电动车进口测

试印度市场接受度，更有助于车厂在

印度制造，并刺激 Nissan、Toyota、

Mercedes、BMW 等车厂推出新款车

辆。

印度政府目前积极推动电动车产

业，规划于 2030 年前将电动车普及率

提升至30%，印度国家转型委员会（NITI 

Aayog）执行长 Amitabh Kant 日前对

此呼吁，政府应采逐步渐进、长远之思

维推动电动车产业，以确保现行内燃机

引擎驱动之车辆产业所创造的就业机会

不受汽车产业转型之冲击。

Kant 执行长认为，相较于现行燃

油车辆，电动车的成本仍偏高，印度政

府初期可先推行二轮或三轮之电动车

辆，以减低民众购买电动车辆的成本；

估计至 2026 年，电动车成本可降至与

汽柴油车相当，届时即使政府未实施电

动车购买补贴等奖励措施，民众亦愿意

将车辆转换至电动车。

印度目前已逐步修订为政府用车

全部电动车化，民间用车要有 40%

为电动车，电动车将采用绿色车牌，

并将免除 2 ～ 4 年停车费暨过路

费，印度重工部列出 11 个城市，依

FAME 措施（Faster Adoption and 

Manufacturing of Hybrid and Electric 

Vehicles in India），推动大众运输电

动车化。

印度已成为世界贸易版图的重要市

场，拓展印度市场，除要由公司的需求

看印度市场，也由印度的角度看待公司

生产的产品以确认自己在印度市场的位

置。近日欧亚各国也逐渐将印度逐渐攀

升的消费能力视为增加企业营收的一块

新兴的市场宝地，极具拓销潜力。


